MARKTENTWICKLUNG, BIO- ANTEIL UND
KAUFERMOTIVATION IM WANDEL
CHANCEN FUR DEN EIGENEN BETRIEB NUTZEN

Arge Nahturlich BIO
12.11.2024, Oberwaltenreith

DI Anna Eckl, LK NO
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EU UND AT
AKTUELLE ENTWICKLUNGEN
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... UND AUCH ALS BREMSKLOTZ?

Ziel: 25% Bio-Anteil der EU Gleichzeitig: viele Regulierungen,
LW-Flache bis 2030 Vorschriften
Schwerpunkte ® Bio-Basisrechtakt (1)
®m FOorderung der Produktion ® Bio-Durchfuhrungsrechtsakte (9)
®m FOrderung des Verbrauchs m Bio-Delegierte Rechtsakte (19)
m Starkung der Nachhaltigkeit m Interpretation letters (+- 300)

® und vieles mehr...
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BIO-FLACHEN UND BIO-BETRIEBE

= EU: 10,39% (2022)
= AT: 27,2% (2022)

= Wachstum EU: + 6% pro Jahr

= Wachstum AT: derzeit MINUS
m 2022 - 2023: minus 933 Hofe bzw. minus 10.000 ha
m 2023 - 2024: minus 351 Hofe bzw. minus 2.600 ha
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ENTWICKLUNG BIO-BETRIEBE UND BIO-FLACHEN IN
OSTERREICH 2024

2024: 24.099 Bio-Betriebe in AT (-351 Betriebe im Vergleich zu 2023);
entspricht einem Riickgang von 1,4%

Burgenland: -16 Betriebe (-1,2 %)
Kdrnten: -74 Betriebe (-4,1 %)
Miederdsterreich -41 Betriebe (0,7 %)
Oberosterreich: -67 Betriebe (-1,4 %)
Salzburg: -61 Betriebe (-1,7 %)
Steiermark: -84 Betriebe (-2,0 %)
Tirol: 0 Betriebe (0,0%)

Vorarlberg: -8 Betriebe (-1,5 %)
Wien: 0 Betriebe (0,0 %)

Datenquelle: BML, Nov. 2024
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BIO-FLA_CHENENTWICKLUNG IN OSTERREICH (OHNE ALM UND
BERGMAHDER)

2024: rund 584.000 ha (-1.800 ha bzw. -0,3% im Vergleich zu 2023)

Bundesldnder Biofldche 2024 inha | Anderung zu 2023 in ha And. zu Vorjohr in %
Burgenland 71.800 +2.300 +3,3
Kdrnten 35.000 -1.300 -3,6
Miederdsterreich 229,700 +800 +0,4
Oberdsterreich 91.900 -500 -0,6
Salzburg 52.900 -1.000 -1,9
Steiermark B3.200 -1.500 -2,1
Tirol 25.400 -400 -1,3
Vararlberg 7.200 -200 -3,6
Wien 1.900 0 0,0
Osterreich 584.000 -1.800 -0,3

Datenquelle: BML, Nov. 2024
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Kulturarten Biofldche 2024 in ha Anderung zu 2023 in ho And. zu Vorjohr in %
Ackerland 293.700 +1.200 +0,4
Weingarten 11.000 +550 +5,3
Obstanlagen 4.200 -40 -0,9
Dauergriinland 389.500 -4.000 -1,0
davon intensives GL 175.800 -2.400 -1,4
davon extensives GL 949,100 -900 -0,9
zweimahdige Wiesen 68.700 -1.600 -2,2
einmiahdige Wiesen 9.600 +200 +2,0
Hutweiden 18.500 +500 +2,9

NIEDEROSTERREICHS BAUERN. EINE KAMMER.

2024: biologisch bewirtschaftete
landw. Nutzflache in AT rund
698.600 ha (- 2.600 ha bzw. -0,4% im
Vergleich zu 2023)

Acker- und Weingarten: leichtes Plus

Datenquelle: BML, Nov. 2024



KONSUMENTEN
~ KONSUMVERHALTEN
MOTIVE FUR DEN KAUF VON BIO-LEBENSMITTELN
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ENTSCHEIDUNG BIO ODER KONVENTIONELL
WELCHER NUTZEN UND WELCHE WERTE WERDEN BIO ZUGESPROCHEN?

Wert von Lebensmitteln

Welche Werte bzw. besondere Merkmale, die den Wert von Lebensmitteln erh6hen, fallen lhnen spontan ein?

Bioprodukte -Lebensmite! Y 41
regionale Produkte / Lebensmittel - [ a7
zertifiziertes (AMA-)Gltesiegel / Qualitatssiegel / qualitativ hochwertige _ 21
Lebensmittel

frische Produkte / Lebensmittel [ 16

natirliche Lebensmittel / Produkte mit weniger oder ohne Chemie / _ 12
Zusatzstoffe

nachhaltige Produkte / Lebensmittel [T 11

Tierwohl / Freilandhaltung / keine Massentierhaltung [0 8
Fair Trade / faire Entlohnung [0 6
Herkunft / Herkunftsland (unsp.) [0 5

guter Preis / giinstig / in Aktion [0 5 Spontane Nennungen

Angaben in %, n=1.711
Chart9 Quelle: RollAMA Motivanaly 2023 / AMA-A

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Fur 41% der
Konsument:innen sind
Bioprodukte an erster Stelle,
wenn es um den Wert bzw.
besonderen Stellenwert von
Lebensmitteln geht.
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MEHRWERT VON BIO-PRODUKTION

In welchen Bereichen halten Sie die biologische Produktion von Lebensmitteln fiir besonders nachhaltig?

Besondere Bedeutung bei
den Konsument:innen:

w trifft voll und ganz zu (1.0) (2.0) (3.0) wm(4.0) = trifft iberhaupt nicht zu (5.0)

Schutz von Grundwasser und Gewissern

18 7ﬂ

Arbeiten in Kreislaufen (d. h. verwendete Rohstoffe

wieder in den Produktionskreislauf zurtickfiihren) 8 ii % ° SC h utz von
Tierwoh O : Grundwasser und
Schutz von Béden 10 HH g Gewassern
Einsatz naturlicher Pflanzenschutz- und Dingemittel 12 i g b K re | S I au le rtsc h ad ft
Schédlingsbe:ﬁ:gﬁfgggs 2 tl.; r :zﬁ r':s:]tg"lllrﬁ:g:: Mitteln, z. B. 15 i i Tl erwo h I

Verbot von Gentechnik in allen Bereichen (z. B. Saatgut,
Tierfutter)

.

Angaben in %, n=1.802
Chart 10 Quelle: RolAMA Motivanalyse Jull 2023 / AMA-Marketing
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Bio-Anteile

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmalliger Anteil in Prozent, RollAMA Total*
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* Alle RollAMA Warengruppen: Weille und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefligel, Wurst & Schinken, Frisch-TK-/Sterilobst & -gemise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
Chart 12 Quelle: @ RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Gansumer Panel Austria GiK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung .,.R“ﬂ!,'. Mﬁ
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Bio-Anteile

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmalliger Anteil in Prozent, RollAMA Total*

T

1. Quartal 22 2. Quartal 22 3. Quartal 22 4. Quartal 22 1. Quartal 23 2. Quartal 23 3. Quartal 23 4. Quartal 23 1. Quartal 24 2. Quartal 24

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weilte und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflugel, Wurst & Schinken, Frisch-TK-/Sterilobst & -gemose, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanziiche Altemativen

Quelle: @ RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria Gik/Auswertung: KeyCuest Marktforschung Rol' ﬁ h q ﬂ
ROLLIERERDE AGRARMARK T ANALYSE

Chart 21
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MARKTENTWICKLUNG

BIOLEBENSMITTEL ERFREUEN SICH AUCH IN ZEITEN DER INFLATION UND
TEUERUNGEN WEITERHIN GRORER BELIEBTHEIT

Marktentwicklung

im Lebensmitteleinzelhandel, RollAMA Total*

Absatz 2023 leicht riicklaufig (-2,8%)

Eink#ufe Menge in Tonnen %-::;zzu Einkéufe Wert in 1.000 EUR %::rz-zzu' I m Ze|tra um 20 19‘2023 . WaChStU m
-28% +53% o .
+z?2% +50,4% von +27,2% eingekaufte Bio-Mengen
873.586
218 430 211.163 205,222 799.144 829.250
189.109 718.671 %
s 00941 ¢  Umsatz an Bioprodukten im
: Lebensmittelhandel um 5,3%
% gesteigert.
2024: auf stabilem Niveau
2019 2020 2021 2023 I 2019 I 2020 I 2021 I 2022 ’ 2023 I
Chart1 * Alle RollAMA-Warengruppen: Weil!:uz:sén:;jilﬁllffss, GebsF:ni, Flsl;s;chr& Pav:sTi;meﬂ " Frisch-TK. & ¢ Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot RO“
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KAUFERREICHWEITE
BIO KANN KAUFER:INNEN UND EINKAUFSFREQUENZ HALTEN

alle Osterreicherinnen & Osterreicher

im Lebensmitteleinzelhandel

w Kauferreichweite in Prozent Einkaufsfrequenz / Kiuferhaushalt Intensitit (Menge kg / Kauferhaushalt)
1000 . 066 068 o7.0 9.1 98,1 a0 Kauferreichweite ist mit 98,1%
oo hoch und stabil.
80,0 \
e00 £
1 E .
w0 : Menge an gekauften Bio-
' 500 2 .
i Produkten: leicht gesunken
400 - (von 55 auf 53 kg/Haushalt)
- 30,0 E
20,0 - 2
- 20,0
0,0 - + 10,0
2019 2020 2021 2022 2023
Chart 2 Quelle: ® RolAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GK/ ing: KeyQuest fung RO“AMA
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WER KAUFT BIO- PRODUKTE?
BIO WIRD VON ALLEN ALTERSSCHICHTEN GEKAUFT

Junge Altere

wertmaRiger Anteil in Prozent, RollAMA total* Bio wird von allen

Altersschichten
gekauft, wobei Junge

13,3 13.5 .. .
125 und Altere mehr Bio
kaufen.
2
&
:
;
bis 29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60 Jahre und Alter
Alter Haushaltsfiihrer

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weille und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefligel, Wurst & Schinken, Frisch-TK-/Sterilobst & -gemOse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Altemativen

Chart 27 Quelle: © RollAMAJAMA Feldarbeit: Cc Panel Austria GIK/A g: KeyQuest Marktforsch RO'“A.‘V\A
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WER KAUFT BIO?

Bildung

@ Ausgaben im Kauferhaushalt in EUR 2023 L
Personen mit hdherem

Bildungsniveau geben
mehr Geld fir Bio-
Produkte aus als
Personen mit niedrigerem
Bildungsniveau.

Haushaltsausgaben* total Haushaltsausgaben* Bio
Alle Haushalte

Volks-, Hauptschule, Lehre

+ fuhrt daher, dass
AulRerhauskonsum bei

RollAMA nicht
bertcksichtigt ist

mittel/héhere Schule

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Universitat, Hochschule

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weilke und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefidgel, Wurst & Schinken, Frisch-TK-/Sterilobst & -gemise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
Chart 8 Quelle: & RolAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria Gfi/Auswertung: KeyQuest Marktforschung R 0|MA

EOLLIEEERIE AGRARMARET-ANAL 5t
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PREISDIFFERENZEN ZWISCHEN BIO UND KONV. PRODUKTEN

laut RollAMA-Haushaltspanel, @ Preisunterschiede Bio/Konventionell in Prozent,

Basis: Preis/kg im Lebensmitteleinzelhandel Preisdifferenzen zwischen

biologischen und
konventionellen Produkten
recht unterschiedlich:

Fleisch inkl. Gefligel

Apfel
Frischmilch: knapp 10%
Butter: 23,2%

Kase: 28,4%

Eier: 61,8%

Fleisch inkl. Gefligel: 85,4%

Eier

Wurst und Schinken

Paradeiser

Kase

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Butter

Frischmilch

Chart3 Quelle: @ RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria Gt tung: KeyQuest hung R°| 'AMA
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PREISDIFFERENZEN VERRINGERN SICH AKTUELL
VERGLEICH 1. HALBJAHR 2023 - 2024

Bio-Preisdifferenzen

laut RollAMA-Haushaltspanel, @ Preisunterschiede bio/konventionell in Prozent,
Basis: Preis/kg im Lebensmitteleinzelhandel

Rind- und Kalbfleisch

rot 1 Vor allem bei Milch und
e Milchprodukten werden die
Warst und Schinken § Preisdifferenzen geringer.
Brot und Geback E
Frdaprel = 1. HJ 2024 g
Kase g
Paradeiser 1. HJ 2023 <
Butter
Frischmilch
Chart 26 Quetie: © ROIAMAAMA-Marketing, Feidarbeit: Cansumer Pane! Ausiria GiGAuswertung: KeyQuest Marktforschung RO“AMA




BIOANTEILE NACH WARENGRUPPEN

Bioanteile

wertmaRige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH inkl. Hofer / Lidl in Prozent

« 2021 2022 - 2023 Hochster wertmalliger Anteil:
Frisch- und ESL-Milch, gefolgt
239
27227 29 von Joghurt.
20,6 20620 4 . 0'019 ) 9
. A
e : Fleisch und Gefligel trotz
' E T .
2 00s 107 3 hoher Preisdifferenzen stabil
’ 10,3 %
1 [0)
e E beica. 7%
4037 33 =
2024: Anteile weiter stabil
Frisch-und ESL-  Joghurt natur Butter Kase Fleisch &  Wurst & Schinken  Frischobst Frischgemiise Kartoffeln Eier
Milch Geflugel
Chart 4 Quelle: © RolIAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Markiforschung RollAMA
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BIOANTEILE NACH FLEISCHARTEN
MARKTENTWICKLUNG IN ANBETRACHT DER TEUERUNGEN ZUFRIEDENSTELLEND

Von 2022 auf 2023:

Fleischarten . Absatz: -5,3% (2023: 3.900 t)
wertmafige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH in Prozent « Umsitze: +3,5% (2023: 67,3
Konventionell = Bio M'”. €)
Fleisch und Gefliigel Schweinefleisch Rind-und Hiihnerfleisch Faschiertes
gosamt albfietsch " Hochster Anteil:

o .+ Faschiertes: 11,3%

2 . .
5 * Rind- und Kalbfleisch: 9,5%
;
29 9.1 o74 011 912 905 017 918 s63 887 :  Geringster Anteil:
¢+ Schweinefleisch: knapp 3%
I 2022 I 2023 I I 2022 I 2023 I I 2022 I 2023 I I 2022 I 2023 I I 2022 I 2023 I
Chart 6 Quelle: © RolAMATAMA Feldarbeit: C Panel Austria GFK/A KeyQuest h RO“AMA
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BIOANTEILE FLEISCH
VERGLEICH 1. HALBJAHR 2023 - 2024

Bio-Huhn Bio-Faschiertes

Bioanteile im Lebensmitteleinzelhandel, wertmafRiger Anteil in Prozent

Geflugel und Faschiertes:
leicht steigend

1. HJ 2023 = 1. HJ 2024
Schweinefleisch: stabil

10,9 11,3 %
07 0s : Rind- und Kalbfleisch:
8.4 8.6 z ..
o 74 f Rickgang
2,8 29 %
1.9
B "
I Fleisch und Gefligel I Schweinefleisch [ Rind- und Kalbfleisch I Huhrerfleisch ‘ Putenfleisch Faschiertes
Chart 23 Quelle: © RollAMAJAMA-M Feldarbeit: Consumer Panel Austria GKJ ing: KeyQuest Mar h RO“AMA
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BIO IM LEBENSMITTELEINZELHANDEL
SOWOHL SUPERMARKTE ALS AUCH DISKONTER SETZEN AUF BIO

vs. klassischer LEH

Marktanteile Bio

LEH setzt verstarkt auf Bio

Mengenmaéfiger Anteil in % WertmiéRiger Anteil in % un d investie rt | n B | o-
Eigenmarken.
324 31,5 30,8 30,3 30,1 28,2 27,7 26,8 26,6
 Diskonter g Anteil am Biomarkt
& .
: Supermarkte: ca. 70%
B Diskonter: ca. 30%
LEH ohne =

67,6 68.5 69.2 69,7 69,9 Diskonter 718 723 732 734 736 g
E

2019 I 2020 I 2021 I 2022 I 2023 ‘ I 2019 I 2020 I 2021 I 2022 I 2023 I

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weille und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Wurst & Frisch-/TK & Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
Chart7 Quelle: ® RolAMA/AMA Feldarbeit: C Panel Austria GIK/A : KeyQuest h RO“AMA
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,Regional — Saisonal — Bio" als neue Richtung

Sicherheit und Qualitat zahlen besonders in Krisenzeiten — BIO ist ein wichtiges
Qualitatsmerkmal

Konsument muss einen Mehrwert erkennen kbnnen
Produkte mussen erklart und inszeniert werden
Mehrwert muss auch mehr Wert sein

Braucht neue Konzepte — auch und vor allem vom Lebensmitteleinzelhandel

NIEDEROSTERREICHS BAUERN. EINE KAMMER.



SCHLUSSFOLGERUNGEN FUR DIE INDIVIDUELLE
BETRIEBSENTWICKLUNG
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CHANCEN FUR DEN EIGENEN BETRIEB?
NUTZEN!!!

Wenn der Wind der
Verinderung weht, AITIGTARE
bauen die einen Mauern

und die anderen Windmuihlen.
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Veranderungsphasen sind Tell jedes Lebens - menschlich und auch betrieblich

Jede Krise birgt auch Chancen fur Weiterentwicklung - offen sein flr neue Mdglichkeiten
und Betriebsentwicklung

Rahmen fur eigenes Handeln ausloten
® Risikoabschatzung
®m Ressourcenabschatzung

Fachlich und betriebswirtschaftlich abgesicherte Entscheidungen treffen

&
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Erfolg und Veranderung hat 3 Buchstaben: TUN




Termin

Mittwoch, 04, Dezember 2024
19:00 - 22:00 Uhr

Ortiichkett

Online Seminarraum,
2u Hause am PC

Anmeldung
Bis spatestens 29.11.2024

Online oder unter
LK NO, T 05 0259 23100

Tetlnahmebettrag

€ 20,- gefGrdert
€ 40, ungefordert

Anerkennung

C 4
BIO

OPUL-BIO Anerkennung: 3h

3-0087660

Webinar: Bedrohung Klimawandel fiir
Tierhaltung und Weidewirtschaft -
Was konnen wir tun?

Der Klimawandel zeigt seine d ischen Auswirkungen auf die
Landwirtschaft und die Tierhaltung. Wetterextreme verursachen
enorme Schaden und erfordern neve Wege in der Bewirtschaftung
unserer landwirtschaftlichen Flichen. Nach dem erfolgreichen
Webinar “Klimafitte Weide" setzen wir den nichsten Schritt. Wie
ko wir A k 1 * Stalltemperaturen er-
traglicher machen und Klimaschutzstrategien fir den Hof und
Grinland- /Futterwirtschaft in der Praxis realisieren? Uber die

Umsetzung seines Weid n im Trockeng berich-
tet ein Praktiker.
Vortragsthemen und Referenten

« Dr. Thomas Guggenberger, HBLFA Raumberg-Gumpenstein

wKlimawandel: Die Weidezeit wird knapp*

* Ing. Eduard Zentner, HBLFA Raumberg-Gumpenstein
+Auswirkungen des Klimawandels auf die Wiederkauer-
haltung, MaBnahmen und Potentiale*

« Christian Krehan, praktischer Landwirt
20 Jahre Weidehaltung im Trockengebiet - ein Praktiker
berichtet*

Moderation: DI Anna Eckl, Bioberatung LK NO

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europdischer Union

www.lfi.at = Bundesministerium Lntrncubrin:
thr Wi wiichst @ Land- und Forstwirtschaft, ‘LE 14-20 o o
Reqianen und Wasserwirtschaft ooy
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Herzlichen Dank fur Ihre
Aufmerksamkeit!
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